I TN

ASSOCIACAO

Regulamento Compinos e
Agéncias de Propaganda

ARTIGO PRIMEIRO — OBJETIVOS

1.1. O 35° MIDIA FESTIVAL é uma realizacdo da APP - Associagdo dos Profissionais de Propaganda de
Campinas, cujo objetivo € a valorizacdo dos profissionais e dos trabalhos desenvolvidos na regido de
Campinas/SP, premiando as melhores pegas publicitarias, incentivando, assim, o mercado publicitario do
interior do Estado de Sao Paulo.

1.2. O presente regulamento aplica-se a premiacdo de agéncias de publicidade relativamente as pecas
publicitarias desenvolvidas em favor de seus clientes.

1.2.1. Nesta edigdo, havera, também, uma premiacao especifica destinada exclusivamente a profissionais de
publicidade que atendem, de forma auténoma e independente, clientes anunciantes. Para conhecer as regras
especificas dessa premiagao, consulte item 7.1 deste documento.

1.2.2. A premiagao dos estudantes de publicidade e propaganda, denominada Novos Talentos, é regida por um
regulamento especifico e aplicavel exclusivamente a eles.

ARTIGO SEGUNDO - PRAZOS

2.1. O MIDIA FESTIVAL 2025 sera realizado conforme cronograma abaixo:

Evento Data e horario

Inicio das inscricdes 01/09/2025 a partir das 12h00
Fim das inscricoes 10/10/2025 até as 23h50
Divulgacao do short list 10/11/2025

Ceriménia de Premiacéo 19/11/2025

2.2. Podem ser inscritos trabalhos das agéncias de publicidade supracitadas que tenham sido veiculados em
qualquer local no periodo entre 01 de setembro de 2024 e 31 de agosto de 2025.

2.3. As inscrigbes serao realizadas exclusivamente online (https://midiafestival.com.br) e devem observar o
disposto neste regulamento.
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ARTIGO TERCEIRO - PARTICIPAGAO / A QUEM SE DESTINA

3.1. Podem participar do 35° MiDIA FESTIVAL, na forma deste regulamento, as agéncias de publicidade com
sede na area de abrangéncia da APP Campinas, valendo consignar que tal abrangéncia lhe é atribuida pela
APP Brasil.

3.2. A area de abrangéncia da APP Campinas é a abaixo descrita e compreende os Distritos a seguir
identificados:

APP Campinas:

Aguas de Lindéia / Americana / Amparo / Arthur Nogueira / Atibaia / Braganca Paulista / Campinas /
Cosmopolis / Elias Fausto / Holambra / Hortolandia / Indaiatuba / Itapira / Jaguaritna / Linddia /
Louveira / Mogi Mirim / Monte Mor / Nova Odessa / Paulinia / Pedreira / Pinhalzinho / Santa Barbara
D’Oeste/ Santo Antdnio de Posse / Serra Negra / Socorro / Sumaré / Valinhos / Vinhedo.

Distrito Jundiai — Bom Jesus dos Perddes / Cajamar / Campo Limpo / Itatiba / ltupeva / Jarinu /
Joanopolis / Jundiai / Nazaré Paulista / Piracaia / Varzea Paulista.

Distrito Limeira — Araras / Cordeirépolis / Conchal / Corumbatai / Engenheiro Coelho /
Iracemapolis / Leme / Limeira / Mogi Guagu / Santa Gertrudes.

Distrito Piracicaba — Aguas de S&o Pedro / Brotas / Capivari / Charqueada / Mombuca /
Piracicaba / Rafard / Rio Claro / Rio das Pedras / Saltinho / Santa Maria da Serra / Sdo Pedro /
Torrinha.

3.3. Nos termos deste Artigo Terceiro, a premiagédo, na forma deste regulamento, esta aberta para agéncias
que tém sede nas cidades da area de abrangéncia da APP Campinas (vide item 3.2). Portanto, agéncias de
Séao Paulo/Capital, ndo podem participar. Agéncias de outras localidades devem requerer prévia autorizagao
para inscricdo no 35° Midia Festival 2025 & APP Campinas, por meio da Comissdo Organizadora do citado
evento.

3.4. Somente empresas que atuam como “agéncias de propaganda” podem inscrever trabalhos no 35° Midia
Festival. Considera-se “agéncia de propaganda” a empresa (pessoa juridica) que exergca regularmente
atividades proéprias de agéncia de propaganda, nos termos da Lei n. 4.680/1965, art. 3° , que assim dispde: “A
Agéncia de Propaganda é pessoa juridica especializada na arte e técnica publicitaria, que, através de
especialistas, estuda, concebe, executa e distribui propaganda aos veiculos de divulgagéo, por ordem e conta
de clientes anunciantes, com o objetivo de promover a venda de produtos e servigos, difundir ideias ou informar
o publico a respeito de organizagbes ou instituigbes colocadas a servigco desse mesmo publico”.

3.4.1. Trabalhos realizados por pessoas juridicas que ndo se enquadrem nos requisitos acima apresentados,
assim como por pessoas fisicas, ndo sdo elegiveis ao presente concurso.

3.5. Nao obstante o disposto neste Artigo Terceiro, conforme mencionado no item 1.2.1 supra, esta edigdo do

Midia Festival instituiu a Categoria “Profissional Independente”, da qual participardo as pessoas fisicas que
preencham todos os requisitos e condi¢gbes apresentadas no item 7.1 deste documento.

ARTIGO QUARTA - CATEGORIAS

4.1. As agéncias interessadas em participar do 35° Midia Festival 2025 devem inscrever seus trabalhos
observando, para tanto, as categorias a seguir relacionadas e descritas.

Exigéncias para inscrigao
Cateqoria Nesta categoria devem ser inscritos trabalhos (na ficha de inscricao,
g que se enquadram no descritivo desta coluna incluir o que consta desta
coluna)
: Detalhes pertinentes a veiculacéo
VIDEO TV Videos veiculados em emissoras de televiséo. (como periodo, aprovacéo do cliente
etc.) e resultados obtidos.
VIDEO CINEMA / Detalhes pertinentes a veiculagao
Videos veiculados nos meios cinema e/ou canais digitais. | (como periodo, aprovacéo do cliente
DIGITAL etc.) e resultados obtidos.
RADIO / SPOT Spots ou outros audios veiculados em radios e/ou em canais Detalhes pertinentes a veiculagao
G digitais (como periodo, aprovacgéo do cliente
DIGITAL 9 ) etc.) e resultados obtidos.
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Anuncios em qualquer formato veiculado em jornais e/ou

Detalhes pertinentes a veiculagao

mobiliario urbano, publicidade em LCD, propaganda em
banheiros, salas de reuni&o, prédios publicos e privados, e
outros ambientes internos.

IMPRESSO revistas, inclusive os segmentados de qualquer setor (B2C / (como periodo, aprovagéo do cliente
B2B / B2S). etc.) e resultados obtidos.
Anuncios veiculados em outdoor, painéis eletronicos, relégios
MiDIA OUT OF eletrénicos, empenas, placas de esquina, cabines telefénicas, | Detalhes pertinentes a veiculacdo
HOME (OOH) painel de estrada, busdoor, abrigo de énibus, produtos do (como periodo, aprovagéo do cliente

etc.) e resultados obtidos.

DESIGN PROJETO

Trabalhos relativos ao desenvolvimento das seguintes
ferramentas de comunicagao: catalogos / embalagens /

Detalhes pertinentes a veiculagédo
(como periodo, aprovacgéo do cliente

outros projetos de posicionamento de marca em ponto de
venda ou ndo mas, que busquem posicionar uma marca ou
produto.

GRAFICO posteres / convites / calendarios / folhetos / folders / projeto etc.) e resultados obtidos
editorial / mala direta impressa etc. : )
BRANDING Trabalhos relativos ao desenvolvimento das seguintes
ferramentas de comunicagéo: logo / marcas / identidade
/IDENTIDADE corporativa e poderéo ser apresentados os ativos da marca, N/A
VISUAL /MARCA posicionamento, estudo de cores e aplicagdo de manual.
Trabalhos relativos ao desenvolvimento das seguintes Sera exiaido na ficha de inscricéo
ferramentas de comunicagéo: materiais de ponto de venda com rov% 50 da experiéncia agtiva ou
BRAND isolados ou combinados formando uma Unica experiéncia de se'apcomg funciono‘ij 2 ex eriéncié
marca/ conceito para evento / ativagcdes de marca / stand / 13, pene
EXPERIENCE com a marca ou produto através de

foto ou video.

PROJETOS DE
ENDOMARKETING

Estratégia de marketing institucional voltada para agbes
internas na empresa. Sendo assim, esta categoria foi criada
para a apresentagao de projetos que demonstrem as
estratégias elaboradas e suas respectivas taticas/pegas de
comunicagdo, comunicagao interna, que obrigatoriamente
devem ser no minimo duas.

Serao exigidos na ficha de inscri¢ao,
confirmagéo pelo RH da empresa da
realizagéo do projeto e respectivo

periodo, além de registro fotografico.

MARKETING
DE CONTEUDO
(Branded Content)

Devem ser inscritos nesta categoria trabalhos que utilizem o
marketing de conteido como instrumento de aproximagéo
das marcas/empresas de um determinado publico-alvo.
Entram aqui, por exemplo, trabalhos realizados em midias
sociais, com ou sem a participagao de influenciadores
digitais, plataformas de contetdo e trabalhos correlatos,
podcasts e demais projetos. Pegas destinadas
exclusivamente para veiculacdo na Internet.

Serao exigidos na ficha de inscri¢éo,
detalhes pertinentes a veiculagéo
(como periodo, aprovagéao do cliente
etc.) e resultados obtidos.

MIDIA DE
PERFORMANCE
DIGITAL

Estratégias de marketing que visam atrair e converter clientes
usando conteudo relevante, sendo necessario deixar claro o
objetivo da agéo, geracéo de leads, converséo e/ou call to
action (Landing pages / Hotsites / Websites / Rich Media) e a
comprovagao dos resultados obtidos, de acordo com a
métrica priorizada no objetivo.

N/A

4.2. Qualquer que seja a categoria, dentre aquelas apresentadas na tabela acima, a inscricdo devera atender,

obrigatoriamente, ao quanto segue:

(a) Ser realizada por uma agéncia de propaganda. Assim, por exemplo, nas categorias de “Video TV”,

“Video Cinema / Digital” e/ou “Spot”, produtoras ndo podem inscrever trabalhos;

(b) Formas e regras de apresentacao e envio dos arquivos:

- Valido para todos os arquivos estaticos (PDF): RGB, formato 1920 x 1080 pixels, resolugdo de 72

Pixel/Inc.

- Mé&ximo de 10MB e limite maximo de até 10 paginas.
- Arquivos eletronicos e digitais (audio e video): enviar URL

(c) Detalhes importantes:
- Arquivos com SENHA para acesso serao considerados nao validos;

- URLs nao podem ser da EMPRESA (agéncia; estudio) responsavel pelo trabalho porque é uma forma

de identificar o trabalho. Devem ficar disponiveis 15 dias apds o dia da premiagao;
- Arquivos estaticos com links externos devem respeitar a regra de URL acima.

(d) Cumoprir a risca o disposto demais nos itens deste regulamento, especialmente nos Artigos Oitavo e

Nono, que tratam, respectivamente, dos requisitos e procedimentos de inscrigao.

ARTIGO QUINTO - PREMIAGAO DOS TRABALHOS INSCRITOS
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5.1. Em cada uma das categorias apresentadas no Artigo Terceiro, serdo eleitos os trés melhores trabalhos
inscritos, os quais serao premiados, respectivamente, com troféus Ouro, Prata e Bronze.

5.2. Os trés melhores trabalhos de cada uma das categorias serdo conhecidos e premiados no evento que se
realizara no dia 19 de novembro de 2025 no Grand House Eventos - R. Srg. Bombeiro Assiz Degrossoli Filho,
900 - Fazenda Santa Candida, Campinas - SP.

5.3. O shortlist (relagdo com o nome das agéncias responsaveis pelos cinco melhores trabalhos inscritos em
cada uma das categorias) sera divulgado pela APP Campinas na semana anterior ao evento.

5.4. As agéncias premiadas poderao solicitar a produgéo de troféus adicionais para entrega-los a seus clientes
e/ou aos parceiros envolvidos no desenvolvimento e/ou produgao dos trabalhos premiados. Para tanto, devem
informar a APP Campinas quais s&o os troféus que desejam receber a mais e efetuar o pagamento até o dia 10
de dezembro de 2025. O valor do troféu sera informado no momento da solicitagcao.

ARTIGO SEXTO - PREMIO AGENCIA DO ANO

6.1. A agéncia que obtiver maior pontuagéo no 35° Midia Festival 2025, considerando-se seu desempenho em
todas as categorias do evento, recebera o prémio “Agéncia do Ano”.

6.2. Para a apuragdo da pontuagao das agéncias participantes, consideram-se os critérios abaixo, os quais
devem ser aplicados de acordo com os prémios recebidos pela agéncia participante nas varias categorias.

Ouro — Uma (1) premiagao “ouro” em qualquer categoria confere 1500 pontos a agéncia
Prata — Uma (1) premiagédo “prata” em qualquer categoria confere 500 pontos a agéncia
Bronze — Uma (1) premiagéo “bronze” em qualquer categoria confere 200 pontos a agéncia

6.3. Havendo empate entre agéncias, o prémio sera atribuido a agéncia que tiver mais prémios “ouro”.
Persistindo o empate, serdo somados os prémios “ouro e prata” e, se ainda assim permanecer o empate,
somam-se todos os prémios atribuidos as agéncias empatadas, atribuindo-se a que mais ganhou prémios o
prémio de “agéncia do ano”.

ARTIGO SETIMO — CATEGORIAS ESPECIAIS

7.1 No intuito de prestigiar os profissionais de publicidade e propaganda que atuam de forma auténoma e
independente, esta edigdo do Midia Festival premiara trabalhos desenvolvidos por essas pessoas, razao pela
qual fica instituida a Categoria “Profissional Independente”. Para tanto, devem ser rigorosamente atendidos
pelos interessados os requisitos a seguir apresentados:

(a) O trabalho inscrito pelo profissional devera ter sido por ele realizado integralmente. Ou seja, ele
devera ter sido responsavel por todo o servigo prestado a um determinado cliente anunciante, desde o
atendimento inicial até a veiculacdo e/ou producao das pecas publicitarias desenvolvidas.

(b) E vedado ao profissional inscrever trabalhos por ele realizados com a colaboragao de outras pessoas
e/ou a pedido e/ou sob contratagao e supervisdo de uma agéncia de publicidade e propaganda.

7.1.1. Para a inscrigao de trabalhos nesta categoria, o profissional interessado devera:

(a) Apresentar o problema que lhe foi trazido por seu cliente anunciante, a solugao técnica que este
profissional propds ao cliente e, também, a pega publicitaria (ou conteudo equivalente) que ele
apresentou ao cliente e foi aprovada pelo cliente para posterior veiculacdo e/ou produgado. Trata-se,
portanto, de apresentar aos jurados o “case” completo, para que ele seja avaliado e julgado em sua
integralidade.

(b) Juntamente com o “case” inscrito, o profissional devera apresentar evidéncias quanto a aprovagéo do
projeto pelo cliente contratante, veiculagédo e/ou produgéo do trabalho e os resultados obtidos.

(c) Quanto ao formato a ser adotado para a submissao do trabalho ao juri do 352 Midia Festival, valer-se
das indicagbes técnicas constantes do Artigo Quarto.
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(d) Atender aos requisitos geograficos delineados no Artigo Terceiro, aos prazos estabelecidos no Artigo
Segundo, a forma de inscricdo descritos nos Artigos Oitavo e Nono e, finalmente, pagar a taxa de
inscricao fixada no item 10.4 deste documento.

(d) Fica consignado, ainda, que todas as demais disposi¢cbes deste regulamento se aplicam, no que
couber, ao profissional que decidir se inscrever no 35° Midia Festival, Categoria “Profissional
Independente”, na forma deste item 7.1

7.1.2. Avaliando os “cases” inscritos pelos profissionais que se enquadram nesta categoria especial, o Juri
ira eleger, observados os critérios mencionados no Artigo Décimo Primeiro, os 3 (trés) melhores e
premia-los, respectivamente, com troféus ouro, prata e bronze.

7.2. No intuito de valorizar o publico que ha décadas acompanha e prestigia o Midia Festival, a presente edigéo
institui o prémio “Escolha da Galera”.

7.2.1. Todos os trabalhos inscritos no 35° Midia Festival podem estar entre os escolhidos do Juri para
participar da “Escolha da Galera”, observado o disposto no item 7.2.7.1 deste documento;

7.2.1. Para esta premiagédo o Juri selecionara 8 (oito) trabalhos que, a critério deste, sdo trabalhos que,
independentemente do resultado que alcangaram nas demais categorias deste Festival, merecem ser
conhecidos e apreciados pelo publico, dada a sua qualidade, originalidade e/ou caracteristicas especiais. A
escolha dos trabalhos que serdo submetidos a “Escolha da Galera” é uma prerrogativa do Juri, cujas
decisdes sao definitivas e irrecorriveis.

7.2.3. Os trabalhos que competirdo nesta categoria serdo apresentados ao publico somente depois de
tornado publico o Short List do 35° Midia Festival, contendo a indicagdo das agéncias que estdo entre as
premiadas desta edigdo nas categorias mencionadas no Artigo Quarto.

7.2.4. Os trabalhos selecionados para concorrer nesta categoria serdo publicados no perfil da APP
Campinas na rede social Instagram e la ficarao expostos para que se tornem conhecidos do publico. Depois
de publicados, as pessoas que acessarem aquele perfil poderdo votar (“curtir’) o trabalho que entendem ser
o de maior destaque e, portanto, que devera sagrar-se vencedor desta categoria.

7.2.5. Ao final do periodo de votagao, serao computadas as “curtidas” que cada trabalho recebeu e, assim,
sera conhecido o trabalho que foi a “Escolha da Galera”.

7.2.6. Serdo computados os votos (“curtidas”) nos trabalhos que competem na categoria “Escolha da
Galera” ocorridos exclusivamente ao longo do seguinte periodo:

(a) inicio: 15h00 do dia 12 de novembro de 2025
(b) encerramento: 23h50 do dia 17 de novembro de 2025

7.2.7. A organizagao do 352 Midia Festival reserva-se o direito de utilizar-se de ferramentas e tecnologias
que Ihe permitam identificar fraudes e/ou tentativas de fraude nas votagdes (“curtidas”). Assim, identificado o
uso de perfis falsos e/ou robbds para qualquer fim e em favor de qualquer participante, a promotora
reserva-se o direito de imediata e sumariamente, excluir aquele participante deste concurso, sendo
desnecessario qualquer tipo de aviso prévio ou consentimento do participante que, ao inscrever-se, declara
estar de pleno acordo com o aqui disposto e, por isso, com o fato de que nada, nenhuma compensacgao lhe
sera devida, a qualquer titulo, em tal hipotese.

7.2.7.1. Caso qualquer participante do 35° Midia Festival ndo queira participar da categoria “Escolha da
Galera”, devera assim manifestar-se a APP Campinas quando da inscricdo dos seus trabalhos, para que,
entao, o Juri ndo considere os trabalhos inscritos por aquele participante quando da selegéo referida no item
7.2.1 supra.

ARTIGO OITAVO - INSCRIGOES DAS PEGAS PUBLICITARIAS NAS DIVERSAS CATEGORIAS

8.1. As inscricbes das pegas publicitarias serdo realizadas exclusivamente por meio de formularios on-line,
cabendo aos interessados preencher os referidos formularios com todas as informagdes solicitadas e,
inclusive, quando o caso, apresentar os Pedidos de Inser¢ao (Pl) ou documento que comprove a data
da veiculacédo de determinada pec¢a publicitaria e/ou execugao/realizagdo de determinado trabalho.
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8.1.1. Caso o cliente para o qual a agéncia de propaganda tenha desenvolvido o trabalho a ser inscrito seja um
veiculo de comunicagéo e, por isso, ndo exista Pl, serd necessario incluir os comprovantes de exibicdo. O
mesmo se aplica em outros casos em que nao exista o PI.

8.2. E fundamental que sejam atendidos os seguintes critérios especificos para a inscrigdo de cada peca, os
quais constam da coluna “Forma de Apresentagédo” da tabela do item 4.1 deste documento. O descumprimento
do aqui disposto implicara na desclassificagdo do material inscrito.

8.3. Ainda quanto a inscrigdo das pegas, importante observar o quanto segue:

a)

b)

A na m_conter inatur: éncia. Para evitar retrabalho, sugere-se a verificagao

prévia de todas as pecas inscritas, inclusive as eletrbnicas, atentando-se especialmente para a
indicagao de autoria do trabalho nas respectivas URLs. Canais no Youtube ou outras redes ndo podem
conter ou estar em nome da agéncia ou em nome do proprietario ou funcionario.

Em videos ou fotos inscritos ndo podem aparecer funcionarios ou proprietarios da agéncia, assim
como outros elementos que possibilitem a identificagao desta.

A apresentacdo da peca devera ser em um Unico arquivo contendo todas as imagens e/ou todo o
conteudo que se pretenda submeter ao juri, conforme a natureza do trabalho inscrito.

Todas as informagdes solicitadas para cada uma das categorias devem ser apresentadas/
disponibilizadas, sob pena de desclassificacdo da pe¢a/campanha/trabalho.

Esta vedada a inscrigdo de pegas publicitarias cujo anunciante seja a propria agéncia.

Esta vedada a inscrigdo de pecas publicitarias criadas para campanhas da APP Campinas.

)

Pecas publicitarias ja inscritas em anos anteriores ndo podem ser inscritas no 35° Midia Festival 2025,
ainda que veiculadas no periodo indicado no item 2.2.

A inscricdo de campanhas com varias pecgas, deve observar o quanto segue:

i.1) Desdobramentos de pecas: todos os desdobramentos devem ser inscritos uma Unica vez em cada
categoria. Assim, se sua agéncia desenvolveu 4 pecas para midia impressa para uma determinada
campanha, todas essas pegas deverdo ser inscritas de forma Unica/juntas, ou seja, uma Unica vez em
cada categoria.

i.2.) Sua agéncia pode inscrever pegas de uma mesma campanha em varias categorias, mas nao
pode inscrever varias pegas (desdobramentos) numa mesma categoria (conforme ja descrito no item
i.1 supra). Assim, vocé pode inscrever pegas de uma mesma campanha na categoria video e impresso,
desde que o faga uma unica vez em cada uma das citadas categorias.

i.3.) Se sua agéncia usou o mesmo conceito criativo em varias pecgas para um mesmo
cliente/campanha, todas essas pecas devem ser inscritas uma Unica vez na categoria pertinente.
Exemplo: foram criados 4 anuncios para um mesmo cliente/produto, a partir de um mesmo conceito
criativo. Isso sera considerado um desdobramento do conceito criativo e, por isso, todos os 4 anuncios
devem ser inscritos de uma so6 vez.

Com relacdo aos direitos autorais de propriedade intelectual dos materiais inscritos, as agéncias de
propaganda devem atentar ao quanto segue, com relagdo ao envolvimento de outras agéncias de
propaganda que tenham atuado em parceria para o desenvolvimento do trabalho e/ou outros
fornecedores e/ou parceiros diversos.

j-1.) Se a criagao, desenvolvimento e/ou a produgédo da campanha inscrita teve a participagédo de outras

empresas que nao a propria agéncia que a esta inscrevendo, este fato deve ser mencionado na ficha
técnica, indicando-se, assim, todas as empresas envolvidas naquele trabalho.
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j-2.) Havendo coparticipagao, isto devera ser informado. Esta regra se aplica, por exemplo, a trabalhos
desenvolvidos por um conjunto de agéncias de diferentes especialidades, em favor de um Unico
anunciante e relativamente a um mesmo projeto.

ARTIGO NONO — COMO REALIZAR A INSCRICAO DE UM TRABALHO

9.1. Os trabalhos devem ser inscritos exclusivamente online por meio do site do 35° MiDIA FESTIVAL 2025
https://midiafestival.com.br, observado o prazo especificado no Artigo Segundo deste documento.

9.2. Quando da inscricdo de um trabalho, devem ser encaminhados, via site, todos os seguintes documentos:

(a) Formulario de inscrigéo

(b) PI (Pedido de Inser¢cao/ Autorizagéo de Veiculagdo) — documento que comprove a data de veiculagéo
(c) Pegas em arquivo digital ou URL os quais devem ser enviados on-line

(d) Comprovante de pagamento da taxa de inscrigdo

9.3. As pecgas somente serdo consideradas inscritas a partir do momento que a APP Campinas confirmar o
recebimento de todos os 4 (quatro) itens citados acima.

9.4. O formulario indicado no item 9.2 “a” supra esta disponivel no site do 35° Midia Festival 2025, e devera ser
completa e corretamente preenchido pela agéncia de propaganda interessada em participar, sob pena de ndo
inscri¢cao e, portanto, ndo participagdo neste concurso do trabalho que se pretendia inscrever.

9.4.1. Cada categoria possui um formulario de inscrigcdo especifico, cabendo ao interessado tomar o cuidado de
preenché-la corretamente.

9.5. As pecas publicitarias ndo devem identificar a agéncia de publicidade, sob pena de desclassificagéo.

9.6. Nao sera aceita a inscricdo de pegas publicitarias veiculadas e/ou trabalhos realizados, fora dos periodos
estabelecidos neste regulamento.

9.8. Findo o prazo de inscrigdes estabelecido neste documento, nenhuma pega publicitaria e/ou material de
qualquer tipo sera recebido pela APP Campinas, ainda que os demais documentos relativos a ela tenham sido
encaminhados a entidade e/ou a inscrigdo tenha sido paga.

9.7. Para que os trabalhos de qualquer das Categorias sejam objeto de julgamento e, portanto, de disputa,
neste 35° Midia Festival 2025, é necessario que atenda aos seguintes requisitos minimos:

(a) tenha recebido inscri¢cdes de trabalhos vindos de pelo menos 3 (irés) agéncias diferentes;

(b) tenha recebido, no total, 5 ou mais inscrigdes.

9.7.1 O nao atendimento desses requisitos implicara no nao julgamento da Categoria e, portanto, ela ndo sera

objeto de premiagdo no 35° Midia Festival 2025. Ocorrendo esta hipétese, o valor das inscricdes para esta
Categoria sera restituido aos que nela se inscreveram.

ARTIGO DECIMO - DAS TAXAS DE INSCRICAO

10.1. A inscrigdo de trabalhos no 35° Midia Festival 2024, requer o pagamento das taxas de inscrigdo abaixo
fixadas:

1° Lote 01/09/2025 a 14/09/2025 R$ 230,00 por pega
2° Lote 15/09/2025 & 28/09/2025 R$ 276,00 por peca
3° Lote 27/09/2025 4 10/10/2025 R$ 327,00 por peca

10.2. Condigdes especiais aos associados da APP CAMPINAS

10.2.1. Os associados a APP Campinas terao desconto de 20% em qualquer situagao, ou seja, sobre o
preco cheio de qualquer dos periodos de inscricdo aqui estabelecidos.

10.2.2. Associados APP Campinas que inscreverem 10 ou mais pegas, terdao um adicional de 10% de
desconto no valor total de todas as inscri¢cbes realizadas. Note-se que os 10% aqui referidos devem incidir
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sobre o valor obtido na forma do item precedente, ou seja, sdo 20% + 10%, e ndo 30% sobre o valor total
das inscrigdes.

10.3. Nao associados, nao tém direito a descontos, devendo observar o valor da taxa fixada para cada um dos
periodos de inscricao estabelecidos neste regulamento.

10.4. A inscri¢dao na Categoria “Profissional Independente” requer o pagamento de taxa de inscri¢do, a ser
calculada com base na tabela apresentada no item 9.1 supra, aplicando-se, sobre os valores ali estabelecidos,
0s seguintes descontos:

(a) Profissional associado a APP Campinas: 20% sobre o valor indicado na tabela;
(b) Profissional ndo associado a APP Campinas: 10% sobre o valor indicado na tabela.

10.5. Novos associados somente terdo direito aos descontos estabelecidos neste regulamento se assinarem
seus contratos de associagdo até o ultimo dia de vigéncia do 1° Lote de inscricdes (item 9.1 supra),
comprometendo-se, contratualmente, que se manterdo inscritas na Associacdo e, portanto, adimplente com
suas obrigacdes, pelo periodo minimo de 12 (doze) meses contados da data da contratagdo. O nao

cumprimento desta regra implicara na cobranga do valor do desconto concedido na forma deste regulamento
(item 9.2.1), além do pagamento do valor relativo aos 12 (doze) meses de associagdo. Para associar-se, a
agéncia de propaganda devera, por meio do seu representante, preencher a ficha de inscri¢ao disponibilizada
no site da APP Campinas, aceitar o contrato de associagéo e, por fim, confirmar com a secretaria da APP
Campinas se sua inscri¢ao foi efetivada, o que devera ser feito por meio dos telefones (19) 99636-0130 e/ou

e-mail- secretaria@appcampinas.com.br.

10.6. O pagamento da taxa de inscricdo devera ser feito pelo interessado, por meio de crédito na conta
bancaria a seguir indicada, de titularidade da APP Campinas:

Banco Itau

Agéncia. 0546

Conta corrente 56686-0

Razao Social: Associagao dos Profissionais de Propaganda
CNPJ: 50.101.757/0001-40

PIX: CNPJ - 50.101.757/0001-40

ARTIGO DECIMO PRIMEIRO - DO JURI E CRITERIOS

11.1. O Juri sera formado por profissionais de comunicagdo renomados das principais agéncias, produtoras de
som e imagem, designers e veiculos convidados, preferencialmente de fora da area de abrangéncia da APP
Campinas, os quais serao indicados pela diretoria APP Campinas e pelo Comité de Eventos e terdo seus
respectivos nomes divulgados no site do Midia Festival 2025.

11.2. O julgamento dos trabalhos inscritos sera realizado online e a certificacdo dos resultados sera realizada
exclusivamente pela equipe de operagao da APP Campinas. Ressalta-se que apds a certificagéo, o julgador ou
qualquer outro envolvido nao tera acesso ao sistema, assim como nao sera possivel requerer qualquer tipo de
alteracdo nas avaliagdes anteriormente realizadas.

11.3. A APP Campinas elegeu os seguintes critérios para avaliagdo das pegas publicitarias e/ou trabalhos
inscritos no 35° Midia Festival 2025: criatividade, inovacao e pertinéncia.

Criatividade: Originalidade e inovagao na concepgéao da ideia e execucgdo da peca.
Inovagao: Uso inovador de midia, formato ou tecnologia, trazendo algo novo ao mercado.
Relevancia/Pertinéncia: Adequacgao da pega ao publico-alvo e ao objetivo de comunicagdo da campanha.

11.3.1. De acordo com os referidos critérios, os jurados atribuirdo notas de 0 a 10 aos trabalhos que Ihes forem
submetidos. Sobre as notas atribuidas por cada um dos avaliadores, aplica-se o quanto segue:

Criatividade: nota deve ser multiplicada por 3
Pertinéncia: nota deve ser multiplicada por 2,5
Inovagao: nota deve ser multiplicada por 2

11.3.2. Somando-se todos os resultados dos calculos acima propostos, sera alcangcada a nota final de cada
avaliador para cada um dos trabalhos.
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11.4. Apds o julgamento, a Comissao Organizadora recebera dos jurados as planilhas certificadas e emitira,
com base nas informagbes recebidas, o shortlist (relacdo com o nome das agéncias responsaveis pelos 5
melhores trabalhos de cada uma das categorias).

11.5. Havendo empate em qualquer das categorias, o critério de desempate sera o seguinte: vence o trabalho
que recebeu as melhores notas no quesito “criatividade”. Persistindo o empate, serdo verificadas as notas
atribuidas no quesito “inovacdo” e, se necessario, também serdo consideradas as notas no quesito
“pertinéncia”. Na permanéncia do empate, os membros do juri decidirdo o vencedor, de forma soberana e
irrecorrivel.

11.6. Fica assegurado aos jurados a prerrogativa de ndo avaliar e, consequentemente, ndo premiar, trabalhos
de qualquer das categorias que nao atendam aos requisitos especificados neste regulamento. Cabe
exclusivamente aos jurados, de forma soberana e irrecorrivel, determinar se um trabalho inscrito no Midia
Festival atende ou n&o aos critérios especificados.

11.7. Os Comités de Eventos e Operacional da APP Campinas fardo uma primeira avaliagdo de todo o material
recebido ao longo do periodo de inscrigdo a fim de confirmar se todos os requisitos deste Regulamento foram
atendidos. Nessa etapa, além da avaliagao de conformidade aqui referida, serdo destacadas as observagdes
eventualmente contidas nas fichas de inscricdo relativamente a utilizagao de banco de imagens e videos, fotos
e outras informagdes e/ou detalhes necessarios.

ARTIGO DECIMO SEGUNDO - DEVERES DOS INSCRITOS

12.1. Ao se inscrever para participar do 35° Midia Festival 2025, o interessado compromete-se em:

a) Aceitar todos os termos e condigdes deste regulamento;

b) Aceitar a decisdo dos jurados;

c) Responsabilizar-se pela veracidade de todas as informagdes contidas na ficha de inscricdo submetida
a APP Campinas;

d) Conceder a APP Campinas licenga para divulgacao de todo o material/informag¢do encaminhada no ato
de sua inscri¢cdo, sempre ligados ao nome da APP Campinas e no intuito de promover o Midia Festival
€ a propria entidade.

ARTIGO DECIMO TERCEIRO — DA COMISSAO ORGANIZADORA DO 35° MIiDIA FESTIVAL 2025

13.1. Casos omissos ou que resultem em duvidas ou controvérsias quanto ao disposto neste regulamento ou a
fatos havidos ao longo da realizacdo do 35° Midia Festival 2025, serdo, necessariamente, encaminhados para
a Comissdo Organizadora, formada pelos Diretores da APP Campinas, a quem cabera decidir, de forma
definitiva e irrecorrivel, sobre todas as questdes que lhe forem submetidas.

13.2. A Comissédo Organizadora do Midia Festival é constituida pelo Presidente, pelos Vice-Presidentes da
APP Campinas e por outros profissionais que possam ser escolhidos pelo Presidente e diretores. A formagao
da comissdo sera concluida antes do inicio do periodo de inscricbes, € os nomes dos membros serao
divulgados a posteriori no site oficial do evento.

ARTIGO DECIMO QUARTO - DISPOSIGCOES FINAIS

14.1. Nao serdo aceitas pecas que nao estejam em perfeitas condi¢cdes técnicas e dentro das normas exigidas.

14.2. As pecas classificadas no shortlist serdo automaticamente incorporadas ao acervo do evento 35° Midia
Festival 2025. A agéncia concorda que, se sua peca for classificada no shortlist, a mesma podera fazer parte
de materiais promocionais relativos a premiagédo, sendo certo que este material, se produzido, podera ser
comercializado pela entidade, reproduzido ou distribuido gratuitamente, de acordo com critérios da APP
Campinas.

14.3. Ao inscrever-se para participar do Midia Festival, a agéncia declara-se ciente e de acordo com todo o
conteudo deste Regulamento.

APP - Associacao dos Profissionais de Propaganda de Campinas
secretaria@appcampinas.com.br - i
Fone: (19) 99636-0130 ou (19) 97106-8398
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